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Περίληψη  

 

Η εργασία αυτή αφορά τη προσπάθεια καταγραφής της διαδικασίας και των βημάτων 

που απαιτούνται για την δημιουργία ενός ηλεκτρονικού καταστήματος 

χρησιμοποιώντας ως κύριο CMS το WordPress. Θα αναφερθούν όλα τα στάδια, από 

την εγκατάσταση μέχρι και τις λεπτομέρειες που χρειάζονται για να φτάσει η 

ιστοσελίδα στο επιθυμητό τρόπο παρουσίασης. Σκοπός είναι να αναδειχθεί η ευκολία 

και η χρησιμότητα των CMS και δει του Wordpress ακόμα και από έναν απλό 

χρήστη. Βέβαια, θα υπάρξει και η αναφορά στην ιστορική εξέλιξη των υπηρεσιών 

του Διαδικτύου καθώς και στην εξέλιξη του ίδιου του Διαδικτύου , έτσι ώστε να είναι 

πιο κατανοητή η ανάγκη ύπαρξης αυτών των συστημάτων CMS καθώς και η 

χρησιμότητα τους. Τέλος, γα την πλήρη εικόνα και παρουσίαση των CMS, η εργασία 

θα παρουσιάσει τα πιο γνωστά και ευρέως διαδεδομένα CMS αναφέροντας τα 

πλεονεκτήματα τους καθώς θα παρουσιαστεί και μια σύγκριση μεταξύ των τριών 

διασημότερων CMS. 

 

 

 

Λέξεις – κλειδιά: Internet, CMS, Wordpress, plug- in, e-shop 

 

  



9/10/2019 ΤΡΙΑΝΤΑΦΥΛΛΟΥ ΧΡΙΣΤΙΝΑ Σελίδα 2 από 69 

 

Abstract 

 

This paper deals with the functionality of CMS and the truly easy way to build a site ,  

on this case an e-shop, without using any programming language or knowledge. At 

the end, the site is user friendly, full functional and truly useful to any user and of 

course to the owner/admin of the site. It is necessary for this paper to be understood 

the need of CMS. For that reason, there will be an historical reference for the 

evolution of the Internet services and how their existence demands the usage of CMS. 

Also, there will be a comparison between the most famous and the most usable CMS 

includingWordpress, which is the one on which the project of this paper is based on. 

 

 

 

Keywords: Internet, CMS, Wordpress, plug- in, e-shop   
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Εισαγωγή 

 

Στη συγκεκριμένη εργασία θα γίνει μια προσπάθεια καταγραφής των βημάτων για να 

μπορέσει ένα απλός χρήστης να χτίσει το προσωπικό του ηλεκτρονικό κατάστημα. 

Σκοπός της εργασίας είναι να αναδείξει την ευκολία και ταυτόχρονα τη χρησιμότητα 

των CMS, των ειδικών αυτών εφαρμογών που πια με τη βοήθεια τους οποιοσδήποτε 

μπορεί να κατασκευάσει μια ιστοσελίδα πλήρης λειτουργική και οποιοδήποτε 

περιεχομένου. Πριν βέβαια γίνει αυτή η καταγραφή, η εργασία θα αναδείξει τα 

κομβικά ιστορικά σημεία του Διαδικτύου , ώσπου να φτάσει στο σημείο που 

βρίσκεται στον αιώνα που διανύουμε. Αλλά, επίσης, θα καταγράψει και τα διάφορα 

CMS που κυκλοφορούν στην αγορά εστιάζοντας στη σύγκριση τους και στις παροχές 

τους. Τέλος, και ύστερα από την παρουσίαση τόσο των ενδιάμεσων σταδίων του site 

όσο και της τελικής εμφάνισης του site, θα αναφερθούν συμπεράσματα για τη 

ευκολία της διαδικασίας που προαναφέρθηκε.  
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Κεφάλαιο 1 Το Διαδίκτυο  

 

1.1  Η Ιστορία του Διαδικτύου 

Πριν την καταγραφή της διαδικασίας της δημιουργίας του ηλεκτρονικού 

καταστήματος, θα ήταν εύλογο να παρουσιαστεί η έννοια του Διαδικτύου και οι 

βασικές υπηρεσίες του. 

Καταρχάς, ο ηλεκτρονικός υπολογιστής είχε ήδη κάνει αισθητή την παρουσία του 

στο κοινό του. Ξεφεύγοντας πια από τους πελώριους υπολογιστές με τα εκατοντάδες 

τρανζίστορ όπως ο ENIAC, και φθάνοντας σε ένα μέγεθος λογικό καθώς επίσης και η 

δυνατότητα επεξεργασίας μεγάλου όγκου δεδομένων και μαθηματικών πράξεων, τον 

κατέστησαν απαραίτητο σε αρκετές επιχειρήσεις και εταιρείες. Μέσα σε αυτές, 

εννοείται ότι θα ήταν και κυβερνητικές όπως πχ: Υπουργείο Αμύνης.  

 Η τεχνολογική αυτή επανάσταση , όμως, τυγχάνει να συμπίπτει με τον Ψυχρό 

Πόλεμο. Για αυτό το λόγο και το Υπουργείο Αμύνης είχε δημιουργήσει ένα 

επιστημονικό τομέα , που ονομάστηκε ARPA. Αυτό το επιστημονικό τμήμα ήταν 

υπεύθυνο και τον πρόγονο του σημερινού Διαδικτύου, και ονομάστηκε ARPANET. 

Επικεφαλής του τμήματος ARPANET το 1966, τέθηκε ο J.C.R Licklider ο οποίος 

ήταν και ο εμπνευστής της επικοινωνίας των υπολογιστών.  Ο Licklider ήταν αυτός ο 

οποίος μαζί με τους διαδόχους του έθεσαν τα θεμέλια για το σημερινό όρο των 

δικτύων. Παράλληλα, την ίδια εποχή παρουσιάζονταν διάφοροι τρόποι για τη 

μετάδοση των δεδομένων όπως πχ τον τεμαχισμό σε πακέτα, μια διαδικασία που 

ισχύει μέχρι και σήμερα.  [1]  

Μετά από 2 χρόνια , και συγκεκριμένα τον Οκτώβριο του 1969, και ύστερα από 

αρκετές διαβουλεύσεις για το θεωρητικό υπόβαθρο του δικτύου, ήταν η κρίσιμη 

στιγμή που η θεωρία θα γίνονταν πράξη. Συγκεκριμένα, η πρώτη μορφή δικτύου και 

η επίσημη λειτουργία του ARPANET έγινε μεταξύ των πανεπιστημίων UCLA και 

Stanford και στάλθηκε η συλλαβή LO από το Login. Στη συνέχεια , βέβαια 

κατέρρευσε λόγω προβλήματος του server του Stanford αλλά η πρώτη προσπάθεια 

έγινε και ήταν η αρχή των πάντων.  

Στη συνέχεια το Arpanet έφτασε να καταμετρά πολλούς κόμβους στο δίκτυο του 

όπως πχ  το Δεκέμβριο του 1971 που το πλήθος τους έφτασε τους 23 [2] 
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Σήμερα, το Διαδίκτυο έχει εξαπλωθεί και είναι ευρέως διαδεδομένο σε όλο τον 

κόσμο. Απαριθμεί δισεκατομμύρια κόμβους και αντίστοιχους χρήστες που κάνουν 

χρήση των πολύτιμων υπηρεσιών του. Συγκεκριμένα, ο αριθμός του αυξάνεται 

ραγδαίως χρόνο με το χρόνο. Χαρακτηριστικά φαίνεται αυτή η αύξηση αυτή στο 

παρακάτω γράφημα  (Εικόνα 1.1: Κόμβοι/Χρήστες Στο Διαδίκτυο).  

 

  

 

Εικόνα 1.1: Κόμβοι/Χρήστες Στο Διαδίκτυο 

:  

 

Μοντέλο OSI 

 Κάνοντας αναφορά στη διαδρομή του Διαδικτύου, πρέπει να γίνει ειδική μνεία για το 

μοντέλο αναφοράς OSI. Το μοντέλο OSI, ήταν ουσιαστικά ένα σύνολο από κανόνες 

που έπρεπε να ισχύουν για την αποδοτικότερη επικοινωνία μεταξύ των κόμβων στο 

ARPANET. Προτάθηκε από τον Οργανισμό Διεθνών Προτύπων (ISO) για να την 

καταχώρηση των πρωτοκόλλων διεθνώς. Πρόκειται ουσιαστικά για 7 επίπεδα, 

καθένα από τα οποία ήταν επιφορτισμένα με συγκεκριμένη εργασία προσπαθώντας 

να παραδώσουν την πληροφορία όσο το δυνατόν πιο ακέραια. 
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Εικόνα 1.2: Τα επίπεδα του Μοντέλου OSI 

:  

 

 

Συγκεκριμένα, τα επίπεδα όπως φαίνονται και παραπάνω (Εικόνα 1.2: Τα επίπεδα του 

Μοντέλου OSI) είναι τα εξής: 

 Φυσικό Επίπεδο: Πρόκειται για το επίπεδο εκείνο στο οποίο μεταδίδονται τα 

bits πληροφορίας. Ταυτόχρονα, καθορίζονται και οι τρόποι με τον οποίο μεταδίδονται 

τα Bits πληροφορίας όπως πχ εάν χρησιμοποιείται οπτική ίνα, ομοαξονικό καλώδιο, 

μικρυματική ζεύξη κοκ.  

 Επίπεδο σύνδεσης Δεδομένων: Το συγκεκριμένο επίπεδο είναι υπεύθυνο για 

την οργάνωση των πληροφοριών δηλ. bits σε πλαίσια έτσι ώστε να μπορούν να 

ταξιδέψουν διαμέσου του φυσικού μέσου. Τα πλαίσια αυτά έχουν προηγουμένως , 

από τα προηγούμενα επίπεδα ενσωματώσει διάφορες πληροφορίες ελέγχου. Επίσης 

σε αυτό το επίπεδο προστίθενται πληροφορίες για το που αρχίζει και που τελειώνει 

ένα πλαίσιο. 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi8m_v1hKjiAhXFJVAKHcsHD9cQjRx6BAgBEAU&url=https://sites.google.com/site/eisagogestadiktyaypologiston1/architektonike-diktyou/montelo-anaphoras-osi&psig=AOvVaw0yxhi0b-zaQlkqrkb-waGI&ust=1558370572161118
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 Επίπεδο Δικτύου: Στο συγκεκριμένο επίπεδο, λαμβάνει μέρος μια πολύ 

σημαντική λειτουργία που είναι η δρομολόγηση. Δρομολόγηση είναι ουσιαστικά η 

εύρεση της κατάλληλης διαδρομής για να φτάσει το πακέτο στο προορισμό του. Για 

να γίνει κάτι τέτοιο λαμβάνεται υπόψη η διεύθυνση δικτύου του παραλήπτη.  

 Επίπεδο Μεταφοράς:  Εδώ τα πακέτα πριν φτάσουν στο τελικό επίπεδο για να 

αποσταλούν, τεμαχίζονται σε πακέτα , αριθμούνται και συμπληρώνονται με επιπλέον 

πληροφορίες ελέγχου για την σίγουρη μεταφορά τους και παράδοση στον τελικό 

κόμβο. 

 Επίπεδο Συνόδου , Μεταφοράς και Παρουσίασης : Τα επίπεδα αυτά 

αντίστοιχα το καθένα αναλαμβάνει τη δημιουργία συνόδου ( επικοινωνίας) μεταξύ 

των κόμβων που αποφάσισαν να επικοινωνήσουν, την «μορφοποίηση» των 

δεδομένων και τέλος την αναπαράσταση των δεδομένων αυτών σε κατάλληλη μορφή 

κατανοητή από το χρήστη και ταυτόχρονα όπως «αρμόζει» σε κάθε μια εφαρμογή [3]  

 

Μοντέλο TCP/IP 

Ενώ το μοντέλο OSI ήταν ένα σύνολο από κανόνες που ικανοποιούσαν τις μέχρι τότε 

ανάγκες, με την ανάπτυξη και αύξηση των κόμβων του Διαδικτύου ήρθαν και τα 

πρώτα προβλήματα. Τα προβλήματα αυτά ήταν κυρίως στον τρόπο διασύνδεσης 

διαφορετικών τύπων δικτύων. Με την έννοια διαφορετικό τρόπο διασύνδεσης 

σήμαινε ότι το ένα δίκτυο που ήταν αναπτυγμένο με ενσύρματο μέσο δεν θα 

μπορούσε να επικοινωνήσει με δίκτυο το οποίο απαιτεί μικροκυματική σύνδεση. 

Αυτό συνέβαινε διότι όπως αναφέρθηκε στις προηγούμενες παραγράφους το μοντέλο 

OSI στο τελευταίο επίπεδο καθορίζονταν ο τρόπος διασύνδεσης των κόμβων. Όμως, 

με την αύξηση των δικτύων και των διαφορετικών κυρίως δικτύων αυτό ήταν σχεδόν 

ανέφικτο αφού δεν θα μπορούσε να γνωρίζει ο διαχειριστής του δικτύου τον τρόπο με 

το εκάστοτε δίκτυο.  

Έτσι, λοιπόν, προτάθηκε το μοντέλο TCP/IP. Συγκεκριμένα, επικεφαλής του 

σχεδιασμού του TCP/IP , οι οποίοι έμειναν στην ιστορία ως «οι πατέρες του 

Διαδικτύου», ήταν και μέλη του ερευνητικού προγράμματος ARPA, και ήταν οι Vent 

Cerf καθώς και Bob Kahn [4] 

Στο μοντέλο αυτό, το ισχυρό του πλεονέκτημα ήταν ότι το τελευταίο επίπεδο του  δεν 

έθετε τις προϋποθέσεις διασύνδεσης των δικτύων που επικοινωνούσαν και έτσι η 
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επικοινωνία τους διευκολύνονταν. Το TCP/IP προτάθηκε να έχει 4 επίπεδα, κατά 3 

λιγότερα από το μοντέλο OSI (βλ:. Εικόνα 1.3: TCP Vs OSI).  

Κάποια παρέμειναν το ίδιο απλά ενισχύθηκαν από κατάλληλα πρωτόκολλα που 

εξυπηρετούν τη λειτουργία τους και κάποια άλλα ενσωματώθηκαν σε ένα. Έτσι, 

λοιπόν, από το 1983 μέχρι και σήμερα έχει καθιερωθεί και εξυπηρετεί τις αμέτρητες 

ανταλλαγές πληροφοριών διαμέσου του Διαδικτύου.  

 

 

Εικόνα 1.3: TCP Vs OSI 

 

 

Τα επίπεδα από τα οποία αποτελούνταν ήταν:   

 Επίπεδο ζεύξης: Το επίπεδο αυτό ενσωμάτωσε τα δύο τελευταία επίπεδα του 

OSI , δηλαδή το φυσικό επίπεδο και το επίπεδο ζεύξης δεδομένων.  Σε αυτό το 

επίπεδο τελείται η σημαντικότερη ενέργεια . το επίπεδο αυτό δεν χρειάζεται να 

προσδιορίζει τον τρόπο διασύνδεσης παρά μόνο ενημερώνει τη χρήση κάποιου 

πρωτοκόλλου. Και η επικοινωνία διαφορετικής τοπολογίας και συνδεσμολογίας 

δικτύων γίνεται χωρίς περαιτέρω προκαθορισμούς. Εδώ λαμβάνει χώρα και η 

φυσική διευθυνσιοδότηση ή αλλιώς όπως είναι γνωστή MAC address. Πρόκειται 

για μια διεύθυνση που αποτελείται από 48 bits εκφρασμένα στο 16-δικό 

σύστημα. Τα πρώτα 24 bits καθορίστηκαν από τον οργανισμό IEEE και έχουν 

σκοπό να καθορίσουν εάν το δίκτυο στο οποίο απευθύνεται ο εκάστοτε 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjgxYSq5qniAhXMDOwKHc71DFoQjRx6BAgBEAU&url=https://www.ahirlabs.com/difference/tcp-ip-model-vs-osi-model/&psig=AOvVaw2MMk2IYmZy7VRIS9GYwcXr&ust=1558431066355300
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υπολογιστής/αποστολέας ανήκει σε ομαδικούς υπολογιστές κοκ. Το δεύτερο 

μισό της MAC, τα υπόλοιπα 24 bits, καθορίζονται από τον κατασκευαστεί και 

είναι μοναδικός συνδυασμός για κάθε συσκευή. 

 Επίπεδο Διαδικτύου: Αντιστοιχεί στο επίπεδο Δικτύου του μοντέλου OSI. 

Όμως, εδώ συναντάται ένα από τα σημαντικά πρωτόκολλα του συγκεκριμένου 

μοντέλου που είναι το IP – Internet Protocol. Το πρωτόκολλο αυτό αναλαμβάνει 

να διεξάγει αρκετές λειτουργίες που κυρίως προσανατολίζονται στη 

δρομολόγηση των πακέτων. Συγκεκριμένα, εδώ συντελείται η λογική 

διευθυνσιοδότηση του εκάστοτε πακέτου που προέρχεται από τα ανώτερα 

επίπεδα και είναι προς αποστολή. Σε αυτό το επίπεδο συναντάται και το 

πρωτόκολλο ICMP καθώς και σε μερικές περιπτώσεις το IGMP.  

 Επίπεδο Μεταφοράς: Και αυτό το επίπεδο βρίσκει αντιστοίχιση με το επίπεδο 

μεταφοράς στο μοντέλο OSI. Εδώ συναντάται το δεύτερο σημαντικότερο 

πρωτόκολλο, από το οποίο πήρε και το όνομα του το συγκεκριμένο μοντέλο, το 

TCP – Transfer Control Protocol. Το εν λόγω μοντέλο είναι επιφορτισμένο με 

λειτουργίες που κυρίως αφορούν την αξιοπιστία της σύνδεσης. Ο όρος 

αξιοπιστία αναφέρεται ότι κάθε πακέτο θα παραδοθεί χωρίς σφάλματα και 

παραλήψεις στο προορισμό του. Εν ολίγοι , οι λειτουργίες που επιτελεί είναι οι 

εξής [5] 

 Τεμαχισμός πακέτων για την αποστολή στο δίκτυο 

 Έλεγχος Ροής για να μην ‘βομβαρδιστεί’ ο παραλήπτης με 

περισσότερα πακέτα από αυτά που μπορεί να εξυπηρετήσει 

 Επαναποστολή πακέτων εάν προσδιοριστεί ή αναφερθεί σφάλμα ή 

ακόμα και εάν δεν φτάσει στο προορισμό του  

 Επανατοποθέτηση πακέτων στη σωστή σειρά για να μπορεί να 

παραχθεί ξανά η πληροφορία .[6] 

Σε αυτό το επίπεδο ανήκει και το πρωτόκολλο UDP. Το πρωτόκολλο αυτό 

χρησιμοποιείται σε εφαρμογές που οι παραπάνω λειτουργίες και απαιτήσεις δεν 

ισχύουν και αυτό που είναι σημαντικό είναι η ταχύτητα έναντι της ποιότητας της 

πληροφορίας. «Τέτοιες εφαρμογές είναι για βιντεοκλήση όπως Skype αλλά 

χρησιμοποιείται και από server online παιχνιδιών που πρέπει να εξυπηρετήσουν 

πολλά αιτήματα σε σύντομο χρονικό διάστημα.» [6] 
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 Επίπεδο Εφαρμογής: Το επίπεδο αυτό συνένωσε τα τρία τελευταία του OSI σε 

ένα. Σε αυτό το επίπεδο , οι πληροφορίες που προέρχονται από τα χαμηλότερα 

επίπεδα, ομαδοποιούνται και αποστέλλονται στη σωστή εφαρμογή για την τελική 

παρουσίαση τους στο χρήστη. Σε αυτό το επίπεδο συναντάται πληθώρα 

πρωτοκόλλων το κάθε ένα προσανατολισμένο και χρησιμοποιούμενο από κάποιο 

πρόγραμμα όπως: SMPT, P2P, FTP, HTTP κ.ά. (Βλ: Εικόνα 1.4: TCP/IP -  

Επίπεδα _ Πρωτόκολλα) 

 

 

Εικόνα 1.4: TCP/IP - Επίπεδα _ Πρωτόκολλα  

 

 

 

Χτίζοντας βήμα βήμα το Διαδίκτυο, οι υπηρεσίες που προσέφερα άρχισαν να 

αυξάνονται μέχρι που σήμερα θεωρούνται κάποιες από αυτές και συνώνυμες του 

όρου Διαδικτύου. Με αυτές τις υπηρεσίες ,θα γίνει λόγος στις επόμενες 

παραγράφους. 

 

http://www.cellbiol.com/bioinformatics_web_development/wp-content/uploads/2017/01/tpc-ip-and-osi-model-cellbiol.com_.png
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1.2  Υπηρεσίες Του Διαδικτύου 

Οι υπηρεσίες του Διαδικτύου εκφράζονται με διάφορα πρωτόκολλα στο επίπεδο της 

εφαρμογής. Κάθε ένα πρόγραμμα που χρησιμοποιεί το εκάστοτε πρωτόκολλα είναι 

ειδικά σχεδιασμένο να παρέχει και μια συγκεκριμένη υπηρεσία συνήθως 

προσανατολισμένη στην επικοινωνία. Κάποιες από τις  πιο γνωστές και ευρέως 

διαδεδομένες υπηρεσίες είναι οι παρακάτω: 

 

 Ηλεκτρονικό Ταχυδρομείο:  

Ήταν από τις πρώτες υπηρεσίες που παραδόθηκαν στους χρήστες σχεδόν μαζί με τα 

πρώτα δίκτυα. Μέσω τέτοιων προγραμμάτων, που συνήθως χρησιμοποιούν 

πρωτόκολλα όπως το SMTP επιτρέπουν δύο ή περισσότερες χρήστες  να 

επικοινωνήσουν μέσω γραπτού λόγου αλλά μπορούν και να αποστείλουν και 

διαφόρων ειδών αρχεία όπως έγγραφα, παρουσιάσεις αλλά αι αρχεία ήχου, βίντεο και 

εικόνες. Ένα πρόγραμμα εξ αυτών είναι και το Microsoft Outlook. Αξίζει να 

αναφερθεί ότι το ηλεκτρονικό ταχυδρομείο έχει ενσωματωθεί σε μια άλλη υπηρεσία 

του Διαδικτύου και εξ αυτής έχει ονομαστεί web mail και χαρακτηριστικό 

παράδειγμα είναι το Gmail, Yahoo Mail κοκ. (βλ: Εικόνα 1. 5: Ηλεκτρονικό 

Ταχυδρομείο). 
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Εικόνα 1.5: Ηλεκτρονικό Ταχυδρομείο 

 

 

 

 Άμεσα Μηνύματα (Instant Messaging): 

Πρόκειται για μια υπηρεσία που καθαρά εξυπηρετούσε και εξακολουθεί να 

εξυπηρετεί την επικοινωνία μεταξύ των ατόμων/χρηστών. Πρόκειται για υπηρεσία σε 

πραγματικό χρόνο αφού  για να πραγματοποιηθεί η επικοινωνία τους θα πρέπει και οι 

δύο να είναι συνδεδεμένοι στην υπηρεσία. Η αρχική εφαρμογή και χαρακτηριστικός 

αντιπρόσωπος της συγκεκριμένης υπηρεσίας ήταν το Windows Messenger (MSN) 

της Εταιρείας Microsoft. Ήταν ένα πρόγραμμα , που ο χρήστης έκανε εγγραφή με το 

email του ( που προαναφέρθηκε) και στη συνέχεια, με το κάλεσμα στη συζήτηση του 

συνομιλητή του, επικοινωνούσαν. Το Windows Messenger τελείωσε την υπηρεσία 

του τον Οκτώβριο του 2013 μετά από 15 χρόνια ανελλιπής παρουσίας. [7]  (βλ: 

Εικόνα 1.6: MSN Messenger ) 
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Εικόνα 1.6: MSN Messenger 

 

 

 Τηλεφωνία Μέσω Διαδικτύου (Voice Over Ip – VoIP):  

Πρόκειται για μια υπηρεσία του Διαδικτύου που σήμερα θεωρείται τετριμμένη και 

έχει μειώσει την απόσταση των ατόμων μεταξύ τους, μεταφορικά τουλάχιστον. Το 

δημοφιλέστερο πρόγραμμα που είναι και ο κύριος αντιπρόσωπος αυτής της 

υπηρεσίας είναι το Skype. Βέβαια, έπρεπε να κάνει κάποια βήματα προόδου για να 

φτάσει στη σημερινή μορφή, μιας που γενικότερα η υπηρεσία αυτή ξεκίνησε 

κυριολεκτικά με τη δυνατότητα τηλεφωνίας μεταξύ ενός υπολογιστή και ενός 

σταθερού ανά τον κόσμο. Αλλά, η ιστορία ξεκινάει ως εξής. 

Το 1995 μια εταιρεία η VocalTEC γνώρισε στους χρήστες το Interntet Phone. 

Συγκεκριμένα, ένας χρήστης είχε τη δυνατότητα να καλέσει έναν άλλο χρήστη μέσω 

Διαδικτύου αρκεί να ήταν συνδεδεμένοι στο ίδιο λογισμικό και να διέθετε ακουστικά 

και μικρόφωνο. Εκείνη την εποχή, η τεχνολογία των φυσικών μέσων ήταν 

περιορισμένη και το βίντεο δεν ήταν καν στα σχέδια τους. Το 1998 η ίδια εταιρεία , 

πήγε ένα βήμα παραπέρα την υπηρεσία και έδωσε τη δυνατότητα στους χρήστες να 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjUhIXEr7LiAhUNGewKHcEWDxIQjRx6BAgBEAU&url=https://el.wikipedia.org/wiki/Windows_Live_Messenger&psig=AOvVaw23pE5tBz-cQ8ao1g5OFZAK&ust=1558725606155718
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επικοινωνήσουν συνδυάζοντας και σταθερό τηλέφωνο με υπολογιστή. Βέβαια, είχε 

τα αρνητικά του αφού χρειάζονταν να ακούσουν διαφημίσεις για να μπορέσουν να 

χρησιμοποιήσουν τη συγκεκριμένη υπηρεσία καθώς επίσης και κακή ποιότητα 

κλήση.  

Αυτό όμως ήταν το έναυσμα. Με την ανάπτυξη της τεχνολογία των φυσικών μέσων 

ήρθε και η ανάπτυξη της υπηρεσίας αυτής. Έτσι, το 2003 εμφανίστηκε σε beta 

έκδοση το γνωστό Skype. Ήταν το πρόγραμμα /εταιρεία που έφερε την επανάσταση. 

Με ελάχιστη χρέωση οι χρήστες επικοινωνούσαν ανά τον κόσμο, εκμεταλλευόμενοι 

τα πλεονεκτήματα της Ethernet και ISDN εποχής. Στη συνέχεια αυτής της εξέλιξης, 

το Skype  αναβάθμισε τις υπηρεσίες του παρέχοντας και βίντεο. Έτσι, συμπαρέσυρε 

και άλλες υπηρεσίες που σχετίζονται με το σύνολο, γνωρίζοντας στο κοινό νέες 

έννοιες όπως τηλε-εκπαίδευση, τηλε-σύσκεψη κοκ.            

[8] (Βλ: Εικόνα 1. 7: VoIp) 

 

 

Εικόνα 1.7: VoIp 

 

 

  

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwiC_p6HurLiAhXoMewKHc8bDkwQjRx6BAgBEAU&url=http://smartipx.com/voip-old/&psig=AOvVaw3W54fXKtoku1jJ-BeWs-N6&ust=1558728421051255
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 Παγκόσμιος Ιστός WWW – World Wide Web:  

Είναι η υπηρεσία που ταυτίζεται με την έννοια του Διαδικτύου. Είναι η υπηρεσία που 

κάθε χρήστης στον 21ο αιώνα επισκέπτεται καθημερινά για την ενημέρωση του, την 

επικοινωνία του , τη δουλειά του κοκ. (Βλ: Εικόνα 1.8: World Wide Web). 

 

 

Εικόνα 1.8: World Wide Web 

 
 

 

Ο Παγκόσμιος Ιστός γεννήθηκε το 1989 , στο CERN από τον Tim-Berners Lee. 

Προτάθηκε από τον ίδιο μια ιδέα όλες οι σελίδες να είναι διαμοιρασμένες ανά τον 

κόσμο και οι χρήστες να έχουν πρόσβαση μέσω των υπερσυνδέσμων.  Αξίζει να 

αναφερθεί ότι η πρώτη ιστοσελίδα στον κόσμο που δημοσιεύτηκε βρίσκεται στην 

ιστοσελίδα info.cern.ch/hypertext/WWW/TheProject.html και είχε την παρακάτω 

μορφή (Εικόνα 1.8: Η πρώτη Ιστοσελίδα): 

 

https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjn6b6QwrLiAhVCaVAKHUU-C0QQjRx6BAgBEAU&url=https://www.ebuyer.com/blog/2019/03/world-wide-web-trivia/&psig=AOvVaw0hraQM893DeQWAGSsowqao&ust=1558730600693282
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Εικόνα 1.9: Η πρώτη Ιστοσελίδα 

 

 

Στη συνέχεια της πορείας του Παγκόσμιου Ιστού, σημαντική χρονολογία σταθμός 

είναι το 1991 ,κατά την οποία στήνεται ο πρώτος server στο πανεπιστήμιο του 

Stanford.Ενώ το 1993, το CERN θέτει και μοιράζει παγκοσμίως τον κώδικα που θα 

υπάρχει πίσω από τον Παγκόσμιο Ιστό. Το 1994 ο Παγκόσμιος Ιστός καταμετρά 

10000 server καθώς επίσης και 10 εκατομμύρια χρήστες!!!Και αυτή ήταν μόνο η 

αρχή. Σήμερα ο παγκόσμιος Ιστός , περιέχει δισεκατομμύρια χρήστες ανά τον κόσμο 

και εκατομμύρια ιστοσελίδες , που με τα χρόνια έχουν «εξελιχθεί» και παρέχουν κάθε 

είδος υπηρεσία.  [9] (βλ: Εικόνα 1.10: Πλήθος Ιστοσελίδων Ανά τον Κόσμο). 

Συγκεκριμένα, ο Παγκόσμιος Ιστός φιλοξενεί κατά κύριο λόγο όπως προαναφέρθηκε 

ιστοσελίδες. Οι ιστοσελίδες αυτές έχουν κατασκευαστεί με τα πρότυπα των αρχικών, 

εννοείται με πολλές βελτιώσεις. 

Είναι βασισμένες στην HTML ( HyperText MarkUp Language – Γλώσσα Σήμανσης 

Υπερκειμένου). Το Υπερκείμενο που αναφέρεται στο παραπάνω ακρωνύμιο είναι η 

βασική ιδέα στην οποία βασίζεται ο Παγκόσμιος Ιστός. Είναι η διαφοροποιούσα 

ουσία μεταξύ των ιστοσελίδων με ένα απλό ηλεκτρονικό έγγραφο. Ουσιαστικά, 

πρόκειται για την ενσωμάτωση λογικών συνδέσεων – τα λεγόμενα Links – που 

οδηγούν σε άλλες τοποθεσίες ιστοτόπων , σε έγγραφα , σε υπερμέσα κοκ. «Το 
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κείμενο πλέον μετατρέπεται σε κάτι που ξεπερνά το κοινό στατικό κείμενο, γίν εται 

ανώτερο, είναι υπερκείμενο». [10] 

 

 

Εικόνα 1.10: Πλήθος Ιστοσελίδων Ανά τον Κόσμο 

 

 

Η εξέλιξη των υπηρεσιών του Διαδικτύου και ιδιαίτερα ο Παγκόσμιος Ιστός δεν θα 

μπορούσε να μην επηρεάσει και τις πτυχές της κοινωνίας σε όλους τους τομείς. Στην 

εποχή αυτή, οι ιστοσελίδες έχουν ποικίλο περιεχόμενο. Κάποιες από αυτές είναι 

ενημερωτικού χαρακτήρα όπως πχ ειδησεογραφικές ή με καιρό κτλ. Κάποιες από 

αυτές παρέχουν πληροφορίες όσο αφορά πόλεις, περιοχές , χώρες ακόμα και το που 

μπορεί κάποιος να απολαύσει ένα γευστικό γεύμα.  

Ένας τομέας που όχι μόνο επηρεάστηκε θετικά αλλά πια έχει εξελιχθεί σε μια νέα 

υπηρεσία είναι το εμπόριο που πια γίνεται λόγος για το Ηλεκτρονικό Εμπόριο.  

«Το Ηλεκτρονικό Εμπόριο περιγράφει τη διαδικασία αγοράς, πώλησης, μεταβίβασης 

ή/και ανταλλαγής προϊόντων , υπηρεσιών και πληροφοριών μέσω διαδικτύου ή άλλων 

δικτύων υπολογιστών» [11] Έτσι λοιπόν, αρκετά φυσικά καταστήματα και όχι μόνο 

μπορούν να επεκτείνουν τις εμπορικές τους δραστηριότητες και πέραν της περιοχής 

https://www.vpnmentor.com/wp-content/uploads/2017/01/04.jpg
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στην οποία βρίσκονται και σε ορισμένες περιπτώσεις και πέραν από τη χώρα που 

βρίσκονται. 

Το ηλεκτρονικό εμπόριο και η εξέλιξη του ουσιαστικά βασίζεται στον Παγκόσμιο 

ιστό αφού εκεί , σε ιστοσελίδες, φιλοξενούνται τα προς πώληση προϊόντας  τους.  Οι 

υπηρεσίες, τα προϊόντα καθώς και η ασφάλεια μέσω της επιστήμης της 

κρυπτογραφίας, έχουν αντικαταστήσει σε αρκετό βαθμό τη παραδοσιακή βόλτα στα 

μαγαζιά αφού συνδυάζουν ποιότητα, πληθώρα προϊόντων και παράδοση προϊόντων 

στην οικία του πελάτη. Οι αγορές , λοιπόν, μέσω Διαδικτύου έχουν αυξηθεί τα 

τελευταία χρόνια σε τέτοιο βαθμό όπου στο Ηνωμένο Βασίλειο το ποσοστό των 

διαδικτυακών αγορών φτάνει το 80% .[12].(βλ: Εικόνα 1.11: Στατιστικά στοιχεία 

Online Αγορών για Ελλάδα (2017) , Εικόνα 1.12: Στατιστικά στοιχεία εισόδων μέσω 

eshop Ανά τον Κόσμο,  Εικόνα 1.13: Προϋποθέσεις για online shopping).  

Αξίζει να αναφέρουμε ότι το φαινόμενο του Ηλεκτρονικού εμπόριο και 

Ηλεκτρονικού Επιχειρείν είναι τόσο πια έντονο , που στον οικονομικό πια κλάδο 

υπάρχουν συγκεκριμένες αναλύσεις και μέθοδοι για την επίτευξη των εκάστοτε 

στόχων της διαδικτυακής δραστηριότητας της επιχείρησης. 

Λόγω αυτής της μεγάλης κλιμάκωσης και εξέλιξης, η εργασία αυτή θα προσπαθήσει 

στα παρακάτω εδάφια να παρουσιάσει τα βήματα για τη δημιουργία μιας ιστοσελίδας 

ηλεκτρονικού εμπορίου.  

 

 

Εικόνα 1.11: Στατιστικά στοιχεία Online Αγορών για Ελλάδα (2017) 

https://www.businessmentor.gr/wp-content/uploads/2018/04/internet-stin-ellada2_businessmentor.png
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Εικόνα 1.12: Στατιστικά στοιχεία εισόδων μέσω eshop Ανά τον Κόσμο 
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Εικόνα 1.13: Προϋποθέσεις για online shopping 

 

Κεφάλαιο 2 CMS 
 

Όπως προαναφέρθηκε, μια από τις πιο διάσημες και ευρέως διαδεδομένες υπηρεσίες 

του Διαδικτύου είναι ο Παγκόσμιος Ιστός. Σε αυτόν συναντάται ο όρος  ιστοσελίδα 

(web page). Σήμερα , υπάρχουν εκατομμύρια διαφορετικές ιστοσελίδες. Το 

περιεχόμενο τους μπορεί να ποικίλλει. Υπάρχουν ενημερωτικές, πληροφοριών, 

διασκέδασης αλλά μεγάλη άνθηση έχουν και ιστοσελίδες εμπορικού χαρακτήρα ή 

αλλιώς τα e-shop.  

Πρόκειται για σελίδες οι οποίες προσανατολίζονται στην πώληση εμπορευμάτων 

(φυσικών) είτε υπηρεσιών είτε ακόμα και τα δύο. Οι ιστοσελίδες αυτές έχουν 

συγκεκριμένη δομή έτσι ώστε ο χρήστης να έχει τη δυνατότητα να αναζήτηση το 

προϊόν ή τα προϊόντα που επιθυμεί.  

Δυστυχώς, όμως, εάν κάποιος χρήστης ή ένας νέος έμπορος θέλει να ξεκινήσει ένα 

τέτοιο ηλεκτρονικό κατάστημα θα έπρεπε μέχρι πρότινος να απευθυνθεί σε εταιρείες 

που αναλαμβάνουν σχεδιασμό ιστοσελίδας.  
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Παρόλα αυτά, για την διευκόλυνση των χρηστών έχουν δημιουργηθεί ειδικά 

προγράμματα, τα οποία είναι γνωστά ως CMS , τα οποία αναλαμβάνουν να 

βοηθήσουν στη σχεδίαση μιας ιστοσελίδας ακόμα και με έναν χρήστη που δεν έχει 

γνώσεις προγραμματισμού. Ας δούμε όμως αναλυτικά για τα CMS. 

 

2.1  Ορισμός CMS 

 

 Τα CMS ή αλλιώς Συστήματα Διαχείρισης Περιεχομένου, Πρόκειται για 

αυτοματοποιημένες εντολές έτσι ώστε ο εκάστοτε κάτοχος μιας ιστοσελίδας να έχει 

άμεση πρόσβαση στο δικτυακό του περιεχόμενο, στα email του, να μπορεί να αλλάζει 

πχ τα προϊόντα του όποτε αυτός θέλει χωρίς τη διαμεσολάβηση τρίτου [13].  

Από τα πιο βασικά πλεονεκτήματα των συστημάτων αυτών είναι ότι μπορούν να 

δώσουν πρόσβαση στο περιεχόμενο τους από οπουδήποτε από οποιονδήποτε 

υπολογιστή. Αρκεί η σύνδεση με ένα username Και password για την επιβεβαίωση  

του χρήστη. [14]. ) 

2.2  Είδη CMS 

 

Η στροφή των χρηστών σε αυτά τα συστήματα ήταν που ώθησαν την ύπαρξη πολλών 

τέτοιων εταιρειών που παρέχουν αυτά τα συστήματα , σχεδιασμένα κατάλληλα για τις 

ανάγκες του εκάστοτε.  

Πριν , αναφέρουμε τις διάφορες αυτές εταιρείες και κατ’ επέκταση προγράμματα 

καλό είναι να γίνει μια αναφορά στα είδη των CMS που παρέχονται σήμερα.  

Τα CMS , λοιπόν, κατηγοριοποιούνται βασιζόμενα σε δύο χαρακτηριστικά. Ανάλογα 

τον πάροχο τους και ανάλογα που βρίσκονται αποθηκευμένα για να μπορούν 

μετέπειτα οι χρήστες να τα επεξεργαστούν.  

 

Α) Κατηγοριοποίηση με βάση την αποθήκευση 

Σε αυτή την κατηγορία , έχουμε δύο άλλες υποκατηγορίες. Τα Application Service 

Provider ( ASP) CMS καθώς και τα Licensed CMS.  
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Στην πρώτη υποκατηγορία , ASP CMS, ουσιαστικά η όλη υποδομή της ιστοσελίδας , 

τα δεδομένα της , και γενικά το λογισμικό βρίσκεται αποθηκευμένα στον 

εξυπηρετητή ( server) της εταιρείας.  Αυτό το είδος CMS εξυπηρετεί κοινούς χρήστες 

που δεν μπορούν να διαθέσουν ένα εύλογο χρηματικό ποσό τόσο ίσως για την αγορά 

του λογισμικού αλλά και για το υλικό το οποίο είναι απαραίτητο για τα CMS 

(υπολογιστές, μνήμες κτλ). Επίσης, ότι χρειάζεται είναι υπεύθυνη η εταιρεία που έχει 

αναλάβει το αντίστοιχο CMS και την ανάπτυξη της ιστοσελίδας. Με αυτό το είδος 

CMS, εν κατακλείδι, ο χρήστης δεν έχει την ευθύνη της συντήρησης και διαχείρισης 

της ιστοσελίδας, αλλά η ευθύνη πέφτει στην εταιρεία.  

Στη δεύτερη υποκατηγορία , την Licensed CMS, το λογισμικό το παρέχει η εταιρεία 

στον ιδιώτη , παρέχοντας αυτό το αντίστοιχο ποσό.  Αγοράζει ουσιαστικά την άδεια 

χρήσης του προϊόντος. Με αυτόν τον τρόπο, ο χρήστης είναι υπεύθυνος για την 

εγκατάσταση του λογισμικού , την αγορά κατάλληλου υλικού. Ο τελικός χρήστης 

είναι αυτός επίσης που θα ασχοληθεί με την δημιουργία και την άποψη που θα έχει η 

ιστοσελίδα του. Η εταιρεία δεν εμπλέκεται σε κανένα από αυτά τα στάδια. Το μόνο 

που μπορεί να του παρέχει είναι ίσως συμβουλές στο τεχνικό κομμάτι. Αυτό 

ενδείκνυται για μεγάλες εταιρείες και οργανισμούς που όχι μόνο έχουν το υλικό 

(υπολογιστές , αποθηκευτικό χώρο κτλ) αλλά έχουν και το αντίστοιχο προσωπικό το 

οποίο θα ασχοληθεί με τη διαδικασία της εγκατάστασης του υλικού αλλά και της 

χρήσης και της συντήρησης του [15] 

 

Β)  Κατηγοριοποίηση με βάση τον πάροχο. 

Σε αυτήν την κατηγορία, υπάρχουν τρεις υποκατηγορίες, ανάλογα το πώς διανέμεται 

από τον πάροχο το αντίστοιχο CMS. Έτσι, μιλάμε για Commercial (Εμπορικό) CMS , 

Open Source CMS, Managed Open CMS. Ας πάμε να δούμε , λίγο τι ισχύει και το 

κάθε ένα. 

Στο Commercial CMS, όπως υποδηλώνει το όνομα του , είναι το CMS που διατίθεται 

έναντι χρηματικού αντιτίμου. Στην άλλη υποκατηγορία , Open Source CMS ή αλλιώς 

ανοικτού κώδικα CMS, όπως και αυτό υποδηλώνεται από την ονομασία του, το 

λογισμικό είναι ανοικτό και διαθέσιμο σε όλους τους χρήστες. Το λογισμικό αυτό, 

όπως συμβαίνει σε όλα τα open source, διατίθεται από μια ομάδα χρηστών με μη 

κερδοσκοπικό σκοπό. Για τη συντήρηση , την ανανέωση αλλά και τη διάθεση 
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διάφορων άλλων ένθετων στοιχείων, υπεύθυνοι είναι οι χρήστες/ προγραμματιστές 

ανά τον κόσμο. ΣΕ αυτή την κατηγορία είναι θετικό ότι η διάθεση επιπλέον 

χαρακτηριστικών είναι δωρεάν.  

Τέλος, η υποκατηγορία Managed Open CMS, είναι ένας συνδυασμός των δύο 

παραπάνω. Δηλαδή μπορεί να διατεθεί ένα μέρος του CMS ελεύθερα στους χρήστες, 

αλλά κάποια επιπλέον χαρακτηριστικά ή ακόμα και ανανεώσεις του υλικού είναι υπό 

χρηματικό αντίτιμο.  

Παρακάτω, θα γίνει αναφορά στα τα πιο διάσημα CMS που χρησιμοποιούνται ανά 

τον κόσμο και ποιες παροχές δίνουν.  

2.2.1 Joomla 

Η Joomla είναι το χαρακτηριστικό παράδειγμα ενός Open Sourced CMS που 

αναφέρθηκε παραπάνω. Είναι ανοικτού κώδικα δηλαδή. Ας πάρουμε τα πράγματα 

από την αρχή. Το 2005 αποφασίστηκε από μια ομάδα ατόμων/ προγραμματιστών να 

παρέχουν λογισμικό σε οποιοδήποτε χρήστη ελεύθερα για την κατασκευή της 

ιστοσελίδας. «Η ομάδα αυτή ονομάστηκε Joomla  , λέξη που προέρχεται από τα 

Σουαχίλι και σημαίνει ολότητα/όλοι μαζί.»  [16] Το όνομα υποδεικνύει και το 

ελεύθερο χαρακτήρα του λογισμικού αλλά και την έννοια του ελεύθερου κώδικα. 

Όλοι μαζί δηλαδή στη κοινότητα προσφέρουν και εξελίσσουν το λογισμικό. 

Έτσι, λοιπόν, η Joomla ως CMS παρέχει στον χρήστη το λογισμικό κατάλληλο για τη 

δημιουργία και συντήρησης δυναμικών ιστοσελίδων. Ο χρήστης δεν χρειάζεται να 

είναι κάτοχος γνώσης κάποιας γλώσσας αφού όλα παρέχονται έτοιμα από το 

λογισμικό. Εδώ αξίζει να αναφερθούμε, ότι η Joomla είναι χτισμένη σε PHP και 

HTML και παρέχει στον χρήστη MySql για την αποθήκευση των δεδομένων. Βέβαια, 

όπως προαναφέρθηκε, κανένα από αυτά δεν απατιέται να ασχοληθεί ο χρήστης. 

Εκτός και εάν θέλει να κάνει πρόσθετες αλλαγές στις ήδη υπάρχοντες δυνατότατες. 

Τότε θα χρειαστεί μια επαφή με τις αρχικές εντολές HTML και PHP.  

Παρόλα αυτά, πολλά πρόσθετα στοιχεία, templates – θέματα διαμόρφωσης της 

ιστοσελίδας – παρέχονται δωρεάν και υπάρχουν εκατοντάδες διαφορετικά από 

διάφορους χρήστες ανά τον κόσμο.  

Η κοινότητα της Joomla είναι αρκετά οργανωμένη και μπορεί ανά πάσα στιγμή ο 

χρήστης να ζητήσει βοήθεια στα ειδικά διαμορφωμένα δωμάτια συζήτησης ( forum).  
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Άρα, η Joomla όπως είναι δομημένη να  παρέχει αρκετά πλεονεκτήματα όσο αφορά 

τη διαχείριση των δεδομένων στη ιστοσελίδα , τα οποία και αναφέρονται παρακάτω: 

 Προστίθεται περιεχόμενο στον ιστότοπο από οποιονδήποτε υπολογιστή διαθέτει 

σύνδεση στο διαδίκτυο. Απλά πληκτρολογείται το κείμενο, ανεβάζονται οι  

φωτογραφίες και δημοσιεύονται άμεσα. 

 Συνεργασία με όσους μπορούν να συμβάλλουν στην επεξεργασία του 

περιεχομένου. Δίνεται  τη δυνατότητα σε συνεργάτες να δημοσιεύσουν 

περιεχόμενο, στο πλαίσιο ασφαλώς των αρμοδιοτήτων τους. Μπορούν να το 

κάνουν από κάθε υπολογιστή με σύνδεση στο διαδίκτυο. 

  Δημοσίευση απεριόριστων σελίδων, χωρίς περιορισμούς! Επιπρόσθετα,  

 Η εφαρμογή υποστηρίζει τα διαφημιστικά banners : Μπορεί να γίνει προώθηση 

προϊόντων και υπηρεσιών   

 Μπορεί να γίνει η προσθήκη  photo galleries, βιβλιοθήκες αρχείων, βιβλία 

επισκεπτών και φόρμες επικοινωνίας: λίγες από τις εκατοντάδες πρόσθετες 

εφαρμογές που κυκλοφορούν για το Joomla!  [16]. 

 

Τα πλεονεκτήματα που ταυτίζονται ουσιαστικά με τις παροχές της Joomla, έχουν 

οδηγήσει και μεγάλες εταιρείες και οργανισμούς που δραστηριοποιούνται και στο 

Διαδίκτυο , να χτίσουν τις ιστοσελίδες τους. Κάποιους από αυτούς τους οργανισμούς 

και τις εταιρείες αναφέρονται παρακάτω: 

  Η ιστοσελίδα παροχής ειδήσεων και όχι μόνο: Dikaiologitika.gr --

https://www.dikaiologitika.gr 

 Η ιστοσελίδα του Υπουργείου Παιδείας στην Ελλάδα – 

http://www.minedu.gov.gr/ 

 Η Linux –www.linux.com 

 MTV Ελλάδας – http://www.mtvgreece.gr/ (Οι Δέκα πιο Δημοφιλείς 

ιστοσελίδες Joomla  , 2014) (βλ: Εικόνα 2.1:Joomla) 

 

http://www.minedu.gov.gr/
http://www.mtvgreece.gr/
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Εικόνα 2.1: jOOMLA 

2.2.2 Adobe Dreamweaver 

To Dreamweaver είναι και αυτό ένα εργαλείο το όποιο διατέθηκε από την εταιρεία 

MicroSystems το 1997. Όπως και το προηγούμενο CMS, το Dreamweaver παρέχει 

στον οποιοδήποτε χρήστη την ευχέρεια να διαχειριστεί το περιεχόμενο και τις 

παροχές του Dreamweaver με απώτερο σκοπό την κατασκευή απλό ή ακόμα και 

δυναμικού site. Επομένως, είναι εξοπλισμένο , και αυτό με την HTML και PHP 

καθώς και με CSS για την τροποποίηση της εμφάνιση της ιστοσελίδας  (βλ.:Εικόνα 

2.2: Άποψη Adobe Dreamweaver).  
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Εικόνα 2.2:Άποψη DreamWeaver 

 

  

  



9/10/2019 ΤΡΙΑΝΤΑΦΥΛΛΟΥ ΧΡΙΣΤΙΝΑ Σελίδα 30 από 69 

 

2.2.3 Drupal 

To Drupal είναι άλλο ένα CMS με απώτερο σκοπό την κατασκευή οποιουδήποτε  

περιεχομένου ιστοσελίδας.  

Ξεκίνησε από την Ολλανδία και συγκεκριμένα από τον Dries Buytaert. Ξεκίνησε από 

μια απλή πλατφόρμα ανταλλαγής μηνυμάτων και κατέληξε σε ένα δυναμικό CMS.  

Ως CMS ανήκει στο Open Sourced δηλαδή είναι ανοικτού κώδικα και αυτό που 

σημαίνει ότι διατίθεται ελεύθερα στους χρήστες καθώς επίσης και αρκετά από τα 

χαρακτηριστικά του, θέματα του και πρόσθετα του.  

Βασίζεται σε PHP , HTML καθώς και CSS βέβαια όλα αυτά στο back-end της 

εφαρμογής που μόνο οι διαχειριστές της εφαρμογής μπορούν να έχουν πρόσβαση. 

Το Drupal , λοιπόν, έχει πολλές εφαρμογές και μπορεί να χρησιμοποιηθεί για τα εξής: 

 Προσωπικές ή εταιρικές ιστοσελίδες 

 Διαδραστικά πόρταλς 

 Intranets 

 Προσωπικά Blogs και πορτφόλιο για τέχνη, μουσική κ.ο.κ 

 Διαδικτυακά φόρουμ  

 Διεθνείς (Πολύγλωσσες) ιστοσελίδες 

 E-commerce και e-shop ιστοσελίδες 

 Διαδικτυακοί κατάλογοί ή directories  

 Ιστοσελίδες Κοινωνικής Δικτύωσης [17] 

 

2.2.4 WordPress 

 

Το Wordpress πρόκειται για ένα Open Sourced CMS, δηλαδή ανοικτού κώδικα CMS. 

«Κατασκευάστηκε πρώτη φορά το 2003 από τον Mark Mullenweg και τον Mike Little. 

Ο αρχικός σκοπό του ήταν η κατασκευή blogs.» [18]  Το Wordpress παρέχει το 

απαραίτητο γραφικό περιβάλλον για το χρήστη και για την κατασκευή οποιασδήποτε 
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ιστοσελίδας. Δηλαδή ενώ ξεκίνησε για blog, πια με το Wordpress μπορεί να 

κατασκευαστεί site για οποιοδήποτε σκοπό όπως e-shop, forum κτλ.  

Όπως και τα προηγούμενα CMS, για τη διευκόλυνση του μέσου χρήστη έχει 

ενσωματώσει έτοιμες εντολές HTML και PHP μαζί με CSS για την περαιτέρω 

μορφοποίηση για όποιον το επιθυμεί. Με την βοήθεια της MySql διατηρούνται 

βάσεις δεδομένων καθώς τροποποιούνται χωρίς ο χρήστης να χρειάζεται γνώση ούτε 

μιας εντολής SQL.  

Αυτό που πρέπει να τονιστεί είναι ότι το Wordpress χρίζει ιδιαίτερης εκτίμησης και 

κατ’ επέκταση χρήσης από τον διαδικτυακό κόσμο. Συγκεκριμένα, στις μέρες μας 

πάνω από το 50% των ιστοσελίδων που είναι ενεργές βασίζονται στο Wordpress. 

Ακόμα και ιστοσελίδες οι οποίες φιλοξενούν έναν μεγάλο αριθμό χρηστών 

ημερησίως. 

Έτσι, είναι εύκολο να διαπιστώσουμε ότι το Wordpress  είναι ένα δυνατό εργαλείο 

στα χέρια οποιοδήποτε χρήστη , εταιρείας και οργανισμού (βλ : Εικόνα 2.3: 

Wordpress για ιστοσελίδες διάφορου περιεχομένου). 

 

 

Εικόνα 2.3: Wordpress για ιστοσελίδες διάφορου περιεχομένου 
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Επειδή , επίσης, είναι ανοικτού κώδικα, είναι εφοδιασμένο με εκατοντάδες θέματα 

(templates) τα οποία δημιουργήθηκαν από τους άλλους χρήστες καθώς επίσης και 

πολλά πρόσθετα. «Συγκεκριμένα, πάνω από 42000 θέματα είναι διαθέσιμα.» [18] 

Παρακάτω , παρουσιάζεται και μια λίστα από κάποιους οργανισμούς και εταιρείες 

ανά τον κόσμο που προτίμησαν το Wordpress για τη κατασκευή της ιστοσελίδας 

τους. 

 Groupe Renault -  https://group.renault.com/ 

 Sony music - https://www.sonymusic.com/  

 Ο Λευκός Οίκος - https://www.whitehouse.gov/  

 City University στη Νέα Υόρκη –  http://www2.cuny.edu/  

 Ίδρυμα Ομπάμα -  https://www.obama.org/  

 The Walt Disney - https://www.thewaltdisneycompany.com/  

 Mercedes – Benz - https://www.mercedes-benz.com/en/ κ.α 

 

Με την παραπάνω λίστα, είναι εύλογο να διαπιστώσουμε ότι το Wordpress προσφέρει 

δυνατότητες και ευκολίες που τα υπόλοιπα CMS δεν προσφέρουν (βλ: Πίνακας 2-1: 

Σύγκριση Joomla vs Wordpress vs Drupal).  

  

https://www.sonymusic.com/
https://www.whitehouse.gov/
http://www2.cuny.edu/
https://www.obama.org/
https://www.thewaltdisneycompany.com/
https://www.mercedes-benz.com/en/
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///////////////// Joomla Wordpress Drupal 

Ιδανικό για 
• e-commerce sites 
• sites κοινωνικής 
δικτύωσης 

• blogs 
• εταιρικά sites 
• μικρού-μεσαίου 
μεγέθους site 

 

• σύνθετα/ 
• προηγμένα sites 

• το πιο δύσκολο 

Downloads >30.000.000 >140.000.000 15000000 

Δωρεάν θέματα 900 και πάνω 2.000 και πάνω 1.800 και πάνω 

Κόστος δωρεάν δωρεάν δωρεάν 

Δωρεάν plugins 7.000 και πάνω 27.000 και πάνω 24.000 και πάνω 

Χρόνος 

εγκατάστασης 
10 λεπτά 5 λεπτά 10 λεπτά 

Απαιτούμενο επίπεδο 

γνώσεων 
** * *** 

Ασφάλεια 
• αρκετά ασφαλές 
• γρήγορη 
ανταπόκριση 

• αρκετά ασφαλές 
• πολύ ασφαλή 
κώδικα  

• δημοσιεύει 
προβλήματα ασφαλείας 
• καλύτερο ασφαλές, 
διότι δεν χακάρονται 
• εύκολα  

 

Συχνότητα 

ενημερώσεων 
36 μέρες  42 μέρες  51 μέρες  

Πίνακας 2-1: Σύγκριση Joomla vs Wordpress vs Drupal 
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Εικόνα 2.4: Άποψη Wrodpress – Επιλογή θέματος κατάλληλο για κάθε είδους 

ιστοσελίδα 

 

 

Εικόνα 2.5: Wordpress Και Ιστοσελίδες που είναι βασισμένες σε αυτό το CMS 

 

 



9/10/2019 ΤΡΙΑΝΤΑΦΥΛΛΟΥ ΧΡΙΣΤΙΝΑ Σελίδα 35 από 69 

 

Όπως διαπιστώνεται, το Wordpress αποτελεί ισχυρό εργαλείο στα χέρια , όχι μόνο 

κάποιου γνώστη αλλά και σε έναν οποιοδήποτε χρήστη που επιθυμεί να σχεδιάσει μια 

ιστοσελίδα.  

Βασιζόμενη σε αυτό το CMS θα είναι η παρακάτω ενότητα της εργασίας αυτής και 

θα προσπαθήσει να δώσει να γίνει κατανοητό την ευκολία και την ευχέρεια που 

παρέχει το Wordpress ακόμα και στην κατασκευή μιας ιστοσελίδας 

προσανατολισμένη στο ηλεκτρονικό εμπόριο. 
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Κεφάλαιο 3 Δημιουργία E-Shop 

Στις προηγούμενες παραγράφους αναφέρθηκαν τα πλεονεκτήματα του Wordpress ως 

CMS. Ανάμεσα στα πολλά θετικά του είναι και τα αυτοματοποιημένα θέματα τα 

οποία προσαρμόζονται σε όλα τις ανάγκες όσο αφορά τη δημιουργία του εκάστοτε 

site. Και χωρίς τη χρήση ειδικευμένων γλωσσών προγραμματισμών ή άλλων 

εργαλείων όπως CSS, ένας απλός χρήστης μπορεί να κατασκευαστεί την ιστοσελίδα 

της επιλογής του.  

Στην συγκεκριμένη , λοιπόν, εργασία, θα παρουσιαστεί , με αναλυτικά βήματα και με 

εικόνες, πώς μπορεί να κατασκευαστεί ένα απλό e-shop (e-commerce) το οποίο όμως 

εξυπηρετεί τις ανάγκες του ιδιοκτήτη της ιστοσελίδας. Χαρακτηριστικά θα περιέχει 

παρουσίαση προϊόντων αλλά και τη δυνατότητα αποθήκευσης των προϊόντων σε 

καλάθι καθώς και την αποπληρωμή.  

 

3.1  Εγκατάσταση XAMPP και Wordpress 

 

Πριν ξεκινήσει η διαδικασία «χτισίματος» του e-shop , πρώτα πρέπει να 

εγκατασταθούν και να αρχικοποιηθούν κάποιοι παράμετροι προκειμένου και η 

λειτουργία του Wordpress να είναι η βέλτιστη.  

Το πρώτο βήμα σε όλη αυτή τη διαδικασία είναι η εγκατάσταση του XAMPP. 

Πρόκειται για ένα πακέτο προγραμμάτων που περιλαμβάνει server όπως Apache 

Server , περιέχει την PHP καθώς και την MySql για τη δημιουργία και συντήρηση 

των δεδομένων των βάσεων. Από την χρήση αυτών των εφαρμογών ονομάστηκε 

XAMPP ( X =cross platform , Apache server, MySql,Php,Perl) .Περιλαμβάνει επίσης 

άλλα τρία χρήσιμα εργαλεία PhPMyadmin, FIleZilla Server και Mercyry Mail. Είναι 

δωρεάν λογισμικό και διατίθεται για όλα τα λογισμικά. [14] . Στις παρακάτω εικόνες , 

παρουσιάζεται η διαδικασία εγκατάστασης και παραμετροποίησης του.  
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Εικόνα 3.1: Εγκατάσταση XAMPP 

 

 

Εικόνα 3.2: Εγκατάσταση XAMPP ( συνέχεια) 
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Εικόνα 3.3: XAMPP Control Panel 

 

Σε αυτό το σημείο , έχει εγκατασταθεί το XAMPP και το επόμενο βήμα είναι να γίνει 

η εκκίνηση του server και στη συνέχεια της mysql. Για τη καλύτερη λειτουργία 

Wordpress, θα ήταν φρόνιμο στο σημείο αυτό να χτιστεί μια υποτυπώδη βάση απλά 

επιλέγοντας Admin από το σημείο της MySql, που έχει ως αποτέλεσμα την παρακάτω 

εικόνα: 

 

 

Εικόνα 3.4: Άποψη Βάσης Δεδομένων μέσω Localhost & PhpMyadmin 
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Δημιουργήθηκε η βάση με όνομα “eshop” και η οποία θα συνδεθεί με το Wordpress. 

Επόμενο βήμα η εγκατάσταση και παραμετροποίηση του  Wordpress. Αρχικά, γίνεται 

κατέβασμα του προγράμματος του Wordpress από την σελίδα 

https://el.wordpress.org/download/ και στη συνέχεια το συμπιεσμένο αρχείο του 

συνδέσμου αυτού , θα πρέπει να αποσυμπιεστεί στο φάκελο που υπάρχει ο XAMPP 

και συγκεκριμένα στο μονοπάτι C:\...\xampp\htdocs. Για την τελική 

παραμετροποίηση του, χρειάζεται ένα βήμα, που ίσως δυσκολέψει τον αρχάριο , αλλά  

είναι εν κατακλείδι πιο εύκολο από ότι φαίνεται. Στο φάκελο που έχει αποσυμπιεστεί 

και έχει μετονομαστεί – προαιρετικά- υπάρχει ένα αρχείο που ονομάζεται wp-config-

sample.php. Το περιεχόμενο του συγκεκριμένου αρχείου περιέχει τις εντολές με τις 

οποίες θα συνδεθούν Wordpress και η βάση δεδομένων για αυτό και στα σημεία: 

 

 

Εικόνα 3.5: Περιεχόμενο αρχείου wp-config-sample.php 

 

 

Τα οποία θα τροποποιηθούν στη περίπτωση τη τρέχουσα ως εξής: 
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Αφού τέθηκαν και οι παράμετροι που χρειάζεται το Wordpress , το επόμενο βήμα 

είναι η εγκατάσταση του. Η εγκατάσταση θα γίνει μέσω του localhost, αφού η 

συγκεκριμένη ιστοσελίδα δεν θα φιλοξενηθεί στον παγκόσμιο ιστό αλλά έχει καθαρά 

εκπαιδευτικό χαρακτήρα.  

 

 
Εικόνα 3.6: Παράθυρο Εγκατάστασης Wordpress μέσω Browser 

 

Μέσω , λοιπόν, του φυλλομετρητή , και με την πρόσβαση στο localhost ξεκινάει η 

εγκατάσταση του Wordpress, παρουσιάζοντας τις πληροφορίες που εμφανίζονται 

στην παραπάνω εικόνα (Εικόνα 24).  

Η διαδικασία αυτοματοποιείται και σε ελάχιστα λεπτά παρουσιάζεται το κέντρου 

ελέγχου του Wordpress, μέσω του οποίου θα γίνουν οι αλλαγές στο site.  
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Εικόνα 3.7: Κεντρικό Παράθυρο Wordpress 

 

Στο κεντρικό παράθυρο του  WordPress, στην αριστερή στήλη, παρουσιάζονται όλες 

οι επιλογές που είναι διαθέσιμες για τον χρήστη.  Έχει ειδική αναφορά στα «Άρθρα» , 

«Πολυμέσα» κοκ.  

Επειδή, όπως προαναφέρθηκε, το Wordpress στην συγκεκριμένη εργασία θα 

χρησιμοποιηθεί για τη δημιουργία ενός e-shop, το Wordpress είναι εφοδιασμένο με 

κατάλληλα plug- in (επιπρόσθετα) προσανατολισμένα για αυτό το σκοπό. Ένα από τα 

πιο δημοφιλή με άνω των 4 εκατομ. Downloads είναι το WooCommerce, του οποίου 

η διαδικασία εγκατάσταση είναι η εξής: 

1ο: Από τα αριστερά του κεντρικού παραθύρου, επιλέγεται «Πρόσθετα» και έπειτα με 

κατάλληλη αναζήτηση εντοπίζεται το Plug- in που αναφέρθηκε παραπάνω.  
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Εικόνα 3.8: Plug-In WooCommerce 

 

Παρατηρείται στην παραπάνω εικόνα (Εικόνα 3.7: Κεντρικό Παράθυρο Wordpress) 

που εμφανίζει τις λεπτομέρειες του πρόσθετου του Wordpress ότι πέραν την 

αξιολόγηση , στην περιγραφή αναφέρονται το «Καλάθι Αγορών», «Αυτόματη 

καταγραφή των φόρων» ακόμα και τη δυνατότητα να διαφημιστεί μέσω Κοινωνικών 

δικτύων όπως το Facebook. 

2o: Με την επιλογή της εγκατάστασης , το wordpress εμφανίζει κάποια βήματα που 

χρειάζεται να γίνουν προκειμένου το Plug- in να λειτουργήσει σωστά ως e-shop. 
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Εικόνα 3.9: Εγκατάσταση WooCommerce 

 

Στην διαδικασία της εγκατάστασης του πρόσθετου, υπάρχουν κάποια ενδιάμεσα 

βήματα όπως προαναφέρθηκαν. Ένα εξ αυτών και το πρώτο εξ αυτών , είναι η 

εγκατάσταση καταστήματος. Εδώ, γίνεται η επιλογή της έδρας του καταστήματος 

καθώς επίσης και του βασικού νομίσματος πχ στην περίπτωση μας θα επιλέγαμε €. 

3ο: Επιλογή της πληρωμής. Από τα πιο βασικά πλεονεκτήματα και του  

WooCommerce και κατ’ επέκταση του Wordpress, είναι η επιλογή του τρόπου 

πληρωμής: 
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Εικόνα 3.10: Τρόποι Πληρωμής WooCommerce 

 

Ένας εκ των τρόπων πληρωμής είναι το PayPal , ο διάσημος τρόπος πληρωμής ανά 

τον κόσμο που, όπως φαίνεται παραπάνω (βλ: Εικόνα 3.10: Τρόποι Πληρωμής 

WooCommerce) , αλλά μπορεί επίσης ακόμα και μέσω επιταγής.  
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4ο: Επιλογή του τρόπου αποστολής 

 

 

Εικόνα 3.11: Χρέωση Αποστολής 

 

Σε αυτό το βήμα επιλέγεται το κόστος αποστολής ανά περιοχή και όχι μόνο.  

 

Στα επόμενα βήματα επιλέγεται επίσης και το skin ή αλλιώς το θέμα στο οποίο θα 

βασιστεί το e-shop μας και τελειώνουν τα βήματα για την εγκατάσταση και των 

επιλογών που μας δίνονται από το WooCommerce. 
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Εικόνα 3.12: Τελευταίο Βήμα για το WooCommerce 

 

3.2  Διαμόρφωση των Προϊόντων/Κατηγοριών του e-shop 

 

Αφού εγκαταστάθηκε το πρόσθετο για το e-shop καθώς επίσης και το αντίστοιχο skin 

που παρέχεται από τα βήματα που φάνηκαν παραπάνω, το επόμενο βήμα είναι να 

διαμορφωθεί κατά βούληση το ηλεκτρονικό κατάστημα. Ένα από τα βασικά είναι και 

η κατηγοριοποίηση των προϊόντων και η εισαγωγή των προϊόντων με τι λεπτομέρειες 

τους. 

Από τον Πίνακα Ελέγχου της ιστοσελίδας , υπάρχει στα αριστερά η επιλογή 

«Προϊόντα». Κάνοντας κλικ εκεί ξεδιπλώνεται μια λίστα από επιλογές στις οποίες 

συγκαταλέγεται και η «κατηγορία» 
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Εικόνα 3.13: Δημιουργία Κατηγορίας Προϊόντων 

 

Στο συγκεκριμένο ηλεκτρονικό κατάστημα, θα υπάρξουν οι κατηγορίες των 

«Επιτραπέζιων Υπολογιστών». «Εκτυπωτές» καθώς και «Φορητοί Υπολογιστές», οι 

οποίες θα παρουσιαστούν στην ενότητα με την τελική μορφή του site. 

Στη συνέχεια, και αφού έχουν δημιουργηθεί οι κατηγορίες πρέπει να εισαχθούν τα 

προϊόντα προς πώληση. Η διαδικασία εισαγωγής των προϊόντων γίνεται πάλι από την 

επιλογή «Προϊόντα» και στη συνέχεια «Προσθήκη Νέου».  
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Εικόνα 3.14: Εισαγωγή Νέων Προϊόντων 

 

Όπως φαίνεται και στην παραπάνω εικόνα (βλ : Εικόνα 3.14: Εισαγωγή Νέων 

Προϊόντων), η συγκεκριμένη επιλογή έχει τις δυνατότητες να αλλάζει η εικόνα του 

προϊόντος καθώς επίσης και τη σύντομη περιγραφή του προϊόντος.  
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3.3   Επιπλέον Διαμορφώσεις για την Τελική μορφή του Site 

 

Για να είναι και ευπαρουσίαστο το site, έγιναν κάποιες αλλαγές όπως πχ στην 

αρχική σελίδα με το φόντο και το μήνυμα καλωσορίσματος. Επίσης, οι χρήστες , 

πέραν της δυνατότητας εγγραφής στο site , έχουν την δυνατότητα να αφήνουν και 

σχόλια αξιολόγησης. Τέλος, υπάρχει το logo της εταιρείας/site καθώς επίσης και 

η εικόνα φόντου.  

 

 

 

Εικόνα 3.15: Αλλαγή χρώματος φόντου Ιστοσελίδας 
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Εικόνα 3.16: Δημιουργία Logo για το Site 
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Εικόνα 3.17: Εισαγωγή Εικόνας στη Κεφαλίδα 
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Εικόνα 3.18: Τρόπος Εμφάνισης των Κατηγοριών 

 

3.4  Τελική Εμφάνιση του Ηλεκτρονικού καταστήματος 

 

Και αφού ακολουθήθηκαν τα παραπάνω βήματα και έγινα και οι κατάλληλες 

μορφοποιήσεις και διαμορφώσεις στην εκάστοτε υπο-σελίδα του καταστήματος – τις 

οποίες δεν δύναται να παρουσιαστούν πιο αναλυτικά – στις παρακάτω εικόνες θα 

δοθεί μια άποψη του site και της λειτουργίας του.  

Αρχικά, θα παρουσιαστεί η πρώτη εικόνα που θα έχει ο εκάστοτε χρήστης όταν 

επισκεφτεί την ιστοσελίδα και φαίνεται στην παρακάτω εικόνα.  
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Εικόνα 3.19: Άποψη Αρχικής Σελίδας Ηλεκτρονικού Καταστήματος 

 

Όπως παρατηρείται, η αρχική σελίδα αφιερώνει λίγες γραμμές για την γνωριμία του 

χρήστη με το κατάστημα. Επίσης, στην κεφαλίδα υπάρχει η εικόνα φόντου και το 

Logo. Εδώ να τονιστεί ότι για περαιτέρω μορφοποίηση κυρίως των ορίων κεφαλίδας, 

κεντρικής σελίδας κτλ, απαιτείται συνδρομή στο συγκεκριμένο πρόσθετο  (περίπου 

90$). 

Στη συνέχεια, εάν επιλεχθεί από το μενού στο πάνω μέρος της σελίδας, η επιλογή 

«Κατάστημα», θα παρουσιαστούν οι κατηγορίες προϊόντων καθώς και τα προϊόντα 

εάν επιλεχθεί να μεταβεί ο χρήστης εκεί. Η διαδικασία αυτή παρουσιάζεται στις 

παρακάτω εικόνες. 
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Εικόνα 3.20: Άποψη Μενού "Κατάστημα 

 

 

Εικόνα 3.21: Άποψη Επιλογή "Εκτυπωτές" 
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Εικόνα 3.22: Άποψη Επιλογής "Επιτραπέζιοι Υπολογιστές" 

 

 

Εικόνα 3.23: Άποψη Επιλογής "Φορητοί Υπολογιστές¨ 
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Και στη συνέχεια, εάν αποφασίσει ο χρήστης να δει τι υπάρχει στο καλάθι του : 
 

 

 
Εικόνα 3.24: Άποψη "Καλαθιού" 
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Εικόνα 3.25: Άποψη "Καλαθιού" & Ολοκλήρωση Παραγγελίας 

 

Όπως παρατηρείται, μπορεί είτε να ακολουθήσει το τετριμμένο τρόπο ολοκλήρωση 

της παραγγελίας ή ακόμα και να πληρώσει με PayPal. Βέβαια, μπορεί να ξαναγυρίσει 

στα προϊόντα και ανά πάσα στιγμή να επιλέξει την ολοκλήρωση της παραγγελίας 

καθώς επίσης και την πληρωμή αλλά και τον τρόπο και τοποθεσίας αποστολής από 

την επιλογή ‘Ταμείο’ από το Μενού.  
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Εικόνα 3.26:Άποψη Μενού «Ταμείο» 
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Εικόνα 3.27: Άποψη Μενού "Ταμείο" και Πληρωμή 

 

Τέλος, η τελευταία δυνατότητα του site είναι η δημιουργία λογαριασμού χρήστη που 

θα περιέχει τις χρήσιμες πληροφορίες για τον εκάστοτε. Στην παρακάτω εικόνα, 

παρουσιάζεται μια άποψη ενός συνδεδεμένου ήδη χρήστη, στην περίπτωση την 

τρέχουσα του root. 
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Εικόνα 3.28: Άποψη Μενού «Λογαριασμός» 
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Κεφάλαιο 4 Συμπεράσματα  

  

Στις παραπάνω σελίδες, έγινε μια προσπάθεια καταγραφής των βημάτων και των 

διαδικασιών που απαιτούνται για τη δημιουργία ενός δημιουργικού, user friendly και 

λειτουργικού ηλεκτρονικού καταστήματος. Σκοπός ήταν να αναδειχθεί η δυνατότητα 

και η ευκολία , όχι μόνο δημιουργίας αλλά και μετέπειτα συντήρησης του site. Στις 

παραπάνω εικόνες , λοιπόν, αναδείχθηκε αυτή η ευκολία. Και συγκεκριμένα, 

επιλέγοντας το κατάλληλο plug- in, προσανατολισμένο στις ανάγκες του site, τα 

βήματα ήταν ξεκάθαρα και σε αρκετά σημεία διευκόλυναν το στήσιμο, όπως πχ που 

παρείχε τη δυνατότητα πληρωμή μέσω PayPal, συνδέοντας το λογαριασμό του 

κατέχοντος. Μια άλλη ευκολία , που αξίζει να τονιστεί είναι και η εισαγωγή των 

προϊόντων σε κατηγορίες αλλά και η δημιουργία νέων κατηγοριών. Με μια 

προσεκτική ματιά στα βήματα, εύκολα συμπεραίνει κάποιος ότι ένα CMS μπορεί να 

δώσει όχι μόνο λύση στα προβλήματα ενός νέου διαδικτυακού εμπόρου αλλά του 

παρέχει δυνατότητες χωρίς τη χρήση οποιασδήποτε γλώσσας προγραμματισμού. 
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