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περίληψη



Η παρούσα εργασία, με τίτλο Roaming in Rome: μια 
προγραμματισμένη τουριστική εμπειρία στη Ρώμη, εξετάζει 
κριτικά τον τρόπο με τον οποίο τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης 
έχουν αναδιαμορφώσει τον σύγχρονο τουρισμό, οδηγώντας 
στην ανάδυση του φαινομένου του υπερτουρισμού και στην 
αλλοίωση της ταυτότητας των ευρωπαϊκών μητροπόλεων. Στο 
υποθετικό πλαίσιο του 2035, η εμπειρία του ταξιδιού 
παρουσιάζεται ως προκαθορισμένο σενάριο, όπου η ελευθερία 
επιλογής αντικαθίσταται από αυστηρά σκηνοθετημένες 
διαδρομές. Η πρόταση εκφράζεται χωρικά μέσω της 
δημιουργίας ενός θεματικού πάρκου πάνω από την Piazza del 
Popolo, όπου διαδραματίζονται οκτώ επεισόδια. Κάθε επεισόδιο 
αναπαριστά και σχολιάζει βασικές λειτουργίες του τουρισμού, 
όπως η κατανάλωση, η μνήμη, η εικόνα του εαυτού και η 
ψευδαίσθηση αυθεντικότητας. Η εγκατάσταση λειτουργεί ως 
αλληγορία της μετατροπής της πόλης σε προϊόν και του 
ταξιδιώτη σε θεατή, θέτοντας το κρίσιμο ερώτημα: μπορούμε να 
διακρίνουμε το αυθεντικό από το σκηνοθετημένο;



10

abstract



This diploma project, entitled Roaming in Rome:  a scripted 
experience of tourism in Rome, critically examines how social 
media have reshaped contemporary tourism, leading to the 
emergence of overtourism and the transformation of European 
metropolises. Set in a speculative 2035 scenario, travel 
experiences are presented as pre­scripted, where freedom of 
choice is replaced by carefully choreographed itineraries. The 
project is expressed spatially through the design of a thematic 
park elevated above Piazza del Popolo, structured around eight 
episodes. Each episode re­enacts and critiques core functions 
of tourism, such as consumption, memory, self­image, and the 
illusion of authenticity. The installation operates as an allegory 
of the city’s commodification and of the tourist’s transformation 
into a spectator of a pre­designed experience. Ultimately, the 
project poses a critical question: can we still distinguish 
between the authentic and the staged within the contemporary 
urban and touristic condition?
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Roaming in Rome

Η εργασία αυτή αποτελεί μια σχολιαστική πρόταση που 
αφορά τον τρόπο με τον οποίο τα μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης κατευθύνουν τη ζωή σε αυτές και πώς αυτό 
έχει επηρεάσει τις τουριστικές ροές στις ευρωπαϊκές 
μητροπόλεις.

Έτος 2035

Το ταξίδι δε προγραμματίζεται από τον ταξιδιώτη, 
προκαθορίζεται. Οι τόποι, οι στάσεις, οι στιγμές 
παρουσιάζονται ως προσωπικές αποφάσεις, αλλά στην 
πραγματικότητα αποτελούν ένα ήδη γραμμένο σενάριο. Η 
ελευθερία δεν βιώνεται, σκηνοθετείται.

Η Ρώμη, ένα μωσαϊκό ιστορίας και καθημερινότητας, έχει 
μετατραπεί σε σκηνικό κατανάλωσης. Η ζωή παραμερίζεται 
για να κυριαρχήσει η αναπαράσταση, και η πόλη 
μετατρέπεται σε εικόνα που αναπαράγεται χωρίς τέλος. Η 
σύστασή της έχει αλλοιωθεί, καθώς οι ίδιες οι λειτουργίες 
και τα προγράμματα της πόλης υποτάσσονται στις ανάγκες 
του τουρισμού.



Σε αυτό το πλαίσιο προτείνεται ένα θεματικό πάρκο 
τουρισμού υπερυψωμένο πάνω από την Piazza del Popolo. 
Ο επισκέπτης ακολουθεί μια κυκλική διαδρομή οκτώ 
επεισοδίων. Η πορεία του είναι αυστηρά 
προγραμματισμένη, κάθε βήμα, κάθε στάση, κάθε εμπειρία 
υπαγορεύεται. Η πρόταση δέχεται ομάδες των 300 ατόμων 
με χρονικό όριο περιήγησης την μία ώρα, 
συμπυκνώνοντας έτσι ολόκληρη την εμπειρία της Ρώμης 
σε προκαθορισμένο χρόνο. Τα επεισόδια αποτυπώνουν και 
ενισχύουν τις βασικές εμπειρίες του σύγχρονου τουρίστα 
όπως έχουν διαμορφωθεί από τα social media. Αποκτούν 
την ίδια βαρύτητα, σε μια τελετουργία χωρίς 
παρεκκλίσεις, όπου η εναλλαγή εμπειριών είναι αυστηρά 
χορογραφημένη. Η εγκατάσταση έχει δυνητικά τη 
δυνατότητα πολλαπλασιασμού, δημιουργώντας ένα δίκτυο 
πανομοιότυπων θεματικών πάρκων που εξαπλώνονται σε 
διαφορετικά σημεία της πόλης.

Η πρόταση, όπως και η οθόνη ενός κινητού, καταργεί την 
αίσθηση του χρόνου και του τόπου. Ο μηχανισμός 
λειτουργίας του θεματικού πάρκου βρίσκεται στον πυρήνα 
της κάτοψης απόλυτα προστατευμένος ωστόσο 
ταυτόχρονα οπτικά διαθέσιμος. Αποτελεί το ίδιο το 
πλαίσιο μέσα στο οποίο βιώνεται το ταξίδι. Ο έλεγχος που 
ασκείται έμμεσα από τα social media επιβάλλεται 
κυριολεκτικά στον χώρο και στο σώμα.

Το project σχολιάζει την κατανάλωση της πόλης ως εικόνα 
και καταδεικνύει τη μετατροπή του ταξιδιώτη σε θεατή 
μιας εμπειρίας που νομίζει ότι του ανήκει.
 

Τελικά, μπορούμε να διακρίνουμε τι είναι αυθεντικό και τι όχι;



14





16





18





20





22





24





26





28





30





32





34



κάτοψη πρότασης
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Στη Ρώμη καταφθάνουν κάθε χρόνο αεροπορικώς 
σχεδόν 45.000.000 επισκέπτες.

 Από αυτούς, το 77% παραμένει στην πόλη, γεγονός 
που αντιστοιχεί σε 38.047.293 άτομα ετησίως. 

Ο αριθμός αυτός μεταφράζεται σε περίπου 104.235 
επισκέπτες ημερησίως. 



Η πρόταση έχει τη δυνατότητα να υποδέχεται καθημερινά 
7.200 επισκέπτες, προσφέροντας ελεγχόμενη εμπειρία της 
πόλης. 

Για την πλήρη κάλυψη του συνολικού αριθμού των 
ημερήσιων επισκεπτών θα απαιτούνταν 15 αντίστοιχες 
μονάδες.
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προοπτική τομή
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